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Кожному із нас приємно придбати річ цікаву і оригінальну. Отож моєю метою, яку сподівався реалізувати є розробка творчого проекту сувеніру гармати-підставки. Завдання щодо проектування сувеніру як домашнього завдання Всеукраїнської олімпіади з трудового навчання зустрів з певними напрацюваннями.

Метою проекту є створення сувеніру, який здатний задовольняти попит найвибагливіших споживачів і який можливо, можна вважати справжнім мистецьким твором. Завжди приємно, коли твоєю роботою милуються, захоплюються, звертають на неї увагу. Саме  таким і має бути сувенір.

Для досягнення цієї мети поставимо такі завдання:

1. Зібрати інформацію про сувенір гармату-підставку:

а) підібрати вироби-аналоги;

б) опрацювати різноманітні джерела інформації, що допоможуть втілити проект у життя.

2. Сконструювати і виготовити сувенір.

3. Провести випробування виробу.

 
Творчий проект має практичне значення, так як сконструйовано і виготовлено красивий вибір, підготовлено пояснювальну записку до творчого проекту,  отже, стане у пригоді учням та учителям трудового навчання як наочний посібник у процесі подальшого проектування виробів.
1. Організаційно-підготовчий момент.

Декоративно-прикладне мистецтво є однією з важливих галузей художньої культури народу.  Воно виникло в процесі трудової діяльності людини і нерозривно зв’язане з її життям і побутом. Трудящі маси постійно прагнули зробити своє життя вільним і красивим. Вони з великим смаком прикрашували прості речі домашнього вжитку, одяг, знаряддя праці.

Завжди славилася своїм декоративно-прикладним мистецтвом Україна. До наших днів дійшли численні пам’ятки народної вишивки, одягу, декоративного ткацтва, художньої кераміки, скла, різьби по дереву, розписів, художньої обробки металу, які вражають своїми високими художніми і вжитковими якостями.

Збираючи інформацію про сувеніри, я розглянув такі сувеніри: сувенір-булава, тарілка-шкатулка, оправа для альбому, підсвічник-скринька, і зупинився на сувенірі гармата-підставка. Перевагами цього сувеніру є привабливий естетичний вигляд.

 Виріб, що проектується, має задовольняти наступні вимоги:

1. Функціональні. На сувенірі зберігається сувенірна пляшка і стакани-ядра.

2. Ергономічні. Сувенір має бути зручним у використанні.

3. Естетичні. Сувенір повинен бути таким, щоб задовольняти смаки будь-якого споживача.

4. Технологічні. Конструкція має бути не надто складною у виготовленні.

5. Економічні. Використати в конструкції сувеніру якнайбільше недорогих, доступних матеріалів. Затрати часу на його виготовлення не повинні перевищувати 12 годин.    
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2. Конструкторський етап.

2.1. Розробка сувеніру гармати-підставки.

    Дослідивши моделі аналоги, при трактуванні сувеніру ми внесемо наступні зміни до його конструкції.

1. На боковій стінці підставки використаний рослинний орнамент.

2. В основі гармати вибрана четверта частина у вигляді жолобка для підкреслення зовнішнього вигляду сувенірної пляшки.

3. Використані також нові елементи для сувеніра стаканчики-ядра, які мають практичне використання, як для такого типу сувеніру.

  На початку конструювання виникла робоча ідея удосконалити сувенір гармату-підставку, виконати елементи різьби на бокових стінках, яка надасть гарматі художнього вигляду.

   Сама ідея виділити декоративну пляшку, яка буде знаходитися не в середині сувеніру, а на верху основи гармати.

  Цікавим елементом сувеніра є ядра-стаканчики, які доповнюють тематику сувеніру.

  Розглядаючи аналог рис. 3., ми зробили висновок, що коли сувенір буде на колесах він буде мати функціональне значення

4. Остаточну конструкцію сувеніру зображено на рис. 4 
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СПЕЦИФІКАЦІЯ
	Позиція
	Найменування
	Кількість
	Матеріали
	Примітка

	1. 
	Основа гармати
	1
	липа
	

	2. 
	Бічна стінка підставки
	2
	дуб
	

	3. 
	Дно підставки
	1
	дуб
	

	4. 
	Колесо
	2
	дуб
	

	5. 
	Вісь
	1
	дуб
	

	6. 
	Кришка колеса
	2
	дуб
	

	7. 
	Гудзик
	2
	дуб
	

	8. 
	Ядро
	3
	липа
	

	9. 
	Пляшка
	1
	скло
	куплена

	10. 
	Корок
	1
	пластмаса
	куплений

	11. 
	Оздоблювальна стрічка
	0.8 м
	оздоблювальна стрічка
	куплена

	12. 
	Нитки
	3 м
	в’язальні нитки
	куплені


2.2. Вибір матеріалів, інструментів, обладнання.


Виріб буде виготовлятися із деревини. Колеса, бокові стінки, дно, кришки коліс, ґудзиків виготовлені із дуба. Основа (гармати) і ядра-стаканчики  виготовлені з м’якої породи деревини – липи. Сувенірна пляшка оздоблена в’язальними нитками.


При виготовлені сувеніру використано багато доступних дешевих матеріалів: оздоблювальна стрічка, дерев’яні кілки, кнопки слугуватимуть оздобою основи гармати. Для виготовлення сувеніру використано клей ПВА, для лакувальних робіт – морилку й лак.

Інструменти, обладнання.

Для виконання технологічних операцій необхідно: свердлильний верстат, електрофреза, електролобзик, верстат СТД-120М з комплексом робочих інструментів і пристроїв.


Додатково необхідні: копірка, інструменти для розмітки, шліфпапір, фучок, стамеска, викрутка.

2.3. Економічні дослідження
Структура собівартості скриньки:

1. Витрати на матеріали.

2. Затрати на електроенергію.

3. Витрати на оплату праці.

4. Витрати на амортизаційні відрахування.

5. Затрати на оренду приміщення.

1. Розрахунок загальної вартості матеріалів, використаних для виготовлення сувеніра, для зручності подано у таблиці 1.

Розрахунок собівартості сувеніра (гармати)

	№ п/п
	Назва
	Одиниці виміру
	Ціна 

(грн.)
	Витрата матеріалу
	Усього (грн.)

	1.
	Брус липовий
	м3
	1 200.00
	0,00676
	8.11

	2.
	Дуб
	м3
	5 000.00
	0,0014488
	7.25

	3.
	Морилка
	л.
	10.00
	0,0800
	0.80

	4.
	Лак
	л.
	80.00
	0,1
	8

	5.
	Кнопки
	шт.
	0.03
	20
	0.60

	6.
	Клей ПВА
	л.
	20.00
	0,02
	0.40

	7.
	Шурупи
	шт.
	0.03
	2
	0.06

	8.
	Нагелі
	шт.
	0.05
	2
	0.10

	9.
	Пляшка
	шт.
	0.20
	1
	0.20

	10.
	Корок
	шт.
	0.20
	1
	0.20

	11.
	Нитки
	м.п.
	0.50
	3
	1.50

	12.
	Стрічка оздоблювальна
	м.п.
	0.65
	0,8
	0.50

	Разом:
	
	
	
	27.72


Проведені обрахунки свідчать, що ціна на матеріали (Ц1) склала 27.72 грн.
2. При розрахунку матеріальних затрат враховано також кількість витраченої електроенергії (Ц2). Вона включаю в себе витрати на:

а) випилювання елекролобзиком: Т1 = 0,3 год.; 

б) свердління отворів: Т2 = 0,1 год.;

в) токарну обробку деревини: Т3 = 2,5 год.;

г) фрезерування фасок: Т4 = 0,2 год.

Потужність двигуна електролобзика: Рлоб = 0,52 кВт, свердлильного верстата: Рсв = 0,04 кВт, токарна обробка деревини: Ртв = 1.32 кВт, електрофреза: Рфр = 1,02 кВт.
За час виготовлення виробу використані верстати та електроінструменти спожили електроенергії: 

Wлоб = Рлоб ∙ Т1 = 0,52 ∙ 0,3 = 0,156 кВт ∙ год.
Wсв = Рсв ∙ Т2 = 0,04 ∙ 0,1 = 0,004 кВт ∙ год.
Wтв  = Ртв ∙ Т3 = 1,32 ∙ 2,5 = 3,3 кВт ∙ год. 
Wфр = Рфр ∙ Т4 = 1,02 ∙ 0,2 = 0,204 кВт ∙ год. 
Разом споживання електроенергії становить: 
W =  Wлоб +  Wсв + Wтв + Wфр = 3,664 кВт. 
При тарифі на електроенергію 0,52 грн. за 1 кВт ∙ год. ціна спожитої електроенергії складає: 

Ц2 = 0,52 ∙ 3,664 = 1,90 грн.

Матеріальні затрати (М3) складають:

 М3 = Ц1 + Ц2 = 27,72 + 1,90 = 29,62 грн.
3. Розрахунок оплати праці (Роп). Час виготовлення виробу tв  становить 12 год. Орієнтовно оплата праці робітника (Рр) складає 4 грн./год.

Затрати на оплату праці (Роп):

Роп = Рр ∙ tв = 4 ∙ 12 = 48 грн.

4. Податкові відрахування (П).

У загальному податки складають 38,8 % від Роп. Їх оплачує організація та відносить до собівартості продукції.
П = 48 ∙ 0,388 = 18,62 грн.

5. Амортизаційні відрахування (А) будуть становити 8 грн.

6. Плата за оренду приміщення та комунальні послуги в нашому випадку не враховуються, так як виробництво здійснюється в шкільній майстерні.

Підрахуємо собівартість сувеніра (гармати): 

С = Мз + Роп + П + А = 29,62 + 48 + 18,62 + 8 = 104,24 грн.

Отже, собівартість виробу складає 104,24 грн.
2.4. Екологічне обґрунтування.

    Для виготовлення сувеніру використовуватиметься екологічно чисті матеріали. Тому навколишнє середовище та люди що працюватимуть із ними, не зазнаватимуть шкідливих впливів.

    У процесі виготовлення сувеніру у нас майже  не буде відходів.  
2.5. Мінімаркетингові дослідження.

1. Маркетинг та його цілі.

    Підприємницька діяльність, як вам уже відомо, спрямована на задоволення потреб споживача в товарах чи послугах. За це він платить гроші, заохочуючи таким чином прагнення підприємця забезпечувати попит. Пошуки ефективних способів досягнення цієї мети спричинили виникнення такого специфічного явища, як маркетинг.


Маркетинг – це наука про особливості руху товарів та послуг від виробника до споживача з метою оптимальної їх реалізації.


У ширшому розумінні маркетинг – це система управління виробничою і реалізаційною діяльністю підприємств, яка спрямована на виявлення потреб споживачів та на організацію виробництва товарів і послуг відповідно до цих потреб, на забезпечення просування товарів до споживачів й одержання на цій основі прибутку. Слово «маркетинг» походить від англійської market – ринок, але сфера маркетингу набагато ширша і виходить далеко за межі простого продажу чи збуту продукції або послуг.

	                                        МАРКЕТИНГ

	Оцінка запитів споживачів
	Інтегровані маркетингові умови
	Виробництво товарів (послуг)
	Задоволення потреб споживачів
	Досягнення мети організацій






Схема маркетингу

Реалізація товарів і послуг є метою кожного підприємства. Деякі з них прагнуть швидко викликати увагу до своєї торгової марки, щоб витіснити конкурентів. Для цього вдаються до розширення масовості виробництва, що зумовлює зниження цін, а також до запровадження нових видів товарів, просування їх на нові ринки тощо.

2. Основні об’єкти маркетингу.
До об’єктів,  на які спрямована маркетингова політика, належать: продукція (товари і послуги), стимулювання реалізацій товарів і послуг, а також ціна.


Для маркетингу об’єктом діяльності, товаром є все, що здатне задовольнити попит споживачів і може бути запропоноване на ринку з метою реалізації: фізичні об’єкти, території, організації (фірми, підприємства, установи), ідеї, послуги тощо. Найбільш масові серед товарів називаються товари широкого вжитку. За купівельною специфікою часто вживані товари класифікують на певні групи.

	                        ТОВАРИ ШИРОКОГО ВЖИТКУ

	Повсякденного попиту
	Попереднього вибору
	Особливого попиту
	Пасивного попиту


Класифікація товарів широкого вжитку





за купівельною специфікою

3. Стимулювання реалізацій товарів і послуг

Стимулюванням реалізацій товарів і послуг називають використання різноманітних засобів впливу задля прискорення й підсилення позитивної реакції ринку на реалізацію товарів і послуг.

	                                  СТИМУЛЮВАННЯ

	Споживачів.

Система знижок.

Безкоштовне розповсюдження зразків та реклама. Лотереї при купівлі й інші своєрідні знижки ціни товарів.
	Сфери торгівлі.

Рекламні кампанії. Спеціалізовані виставки зі спеціальними стендами для демонстрацій.

Знижки дилерам. Комісійні виплати та інші матеріальні заохочення продавцям.
	Персоналу фірми.

Премії. Конкурси на кращу пропозицію з метою активізації продажу. Конференції спеціалістів з реалізацій й розповсюдження товарів фірми.


Основні види стимулювання реалізацій





товарів і послуг
4. Ціна товару

   Одним з об’єктів маркетингу є ціна товару. Вона, як відомо, формується під впливом багатьох факторів, визначальним серед яких є собівартість товару.
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Фактори впливу на формування ціни. 
Обґрунтування вибору об’єкта проектування.

	№
	Сувеніри
	Естетична цінність
	Художнє конструювання
	Можливість 

виготовлення

в майстерні
	Ергономічні 

та економічні якості
	Функціональність
	Простота конструкції



	1. 
	Гармата-підставка
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	2. 
	Шкатулка


	+
	+
	+
	–
	+
	+

	3. 
	Булава


	+
	+
	+
	+
	–
	+

	4. 
	Сувенірна тарілка
	+
	+
	+
	+
	–
	+


	Технологічна картка на виготовлення вісі                                                                    

                                                                                  М 1:2

	№

п/п
	Поопераційні ескізи


	Послідовність виконання роботи
	Обладнання, інструменти

	1.
	
	Вибрати заготовку, закріпити в верстаті і проточити ∅25 на L170
	Дуб 220×30×30, ключ, лінійка, олівець, реєр.

	2.
	

	Виточити обмежувальні канавки, фасонну поверхню.
	Реєр, мейсель, штангенциркуль, шаблон.

	3.
	

	Відшліфувати деталь і обрізати залишки матеріалу, зачистити торці.
	Шліфпапір, ножівка.


	4.
	
	Просвердлити отвори. Оздобити деталь.
	Свердло ∅5, 2М 112, лак, пензлі.
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3. Технологічний етап

      Технологічний етап є найбільш трудомістким, бо виконуються операції виготовлення виробу. Мета етапу – якісне і правильне виконання кожної трудової операції. У процесі практичної роботи послуговуємося розробленою технологічною картою.

      Ескізи для виготовлення шаблонів окремих деталей сувеніра (у натуральну величину) подані у додатках.

4. Заключний етап.

            Аналізуючи проведену роботу, я встановив, що досягнув своєї мети.                         

      Під час виготовлення виробу на організаційно-підготовчому, конструкторському, технологічному етапах не виникло ніяких труднощів. Згідно цього проекту вдалося розробити оригінальний сувенір, який як на мою думку міг би задовольнити найвибагливішого споживача. Кінцевий результат роботи над проектом принесли не лише задоволення, але й усвідомлення свого рівня практичної підготовки.

      Час виконання технологічних операцій не перевищив 12 годин. Для скорочення витрат часу на виготовлення  аналогічного виробу я  вбачаю деякі шляхи оптимізації технологічної процесу.

      У процесі  маркетингового дослідження було з’ясовано, що проект має перспективу на українському ринку. Також сувенір відповідає функціональним, ергономічним, естетичним, технологічним вимогам і може прикрасити будь який куток кімнати.
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Висновки.

Виконання проекту дозволяє сформулювати загальні висновки:

1. У процесі роботи ми провели пошук інформації, ознайомилися з моделями аналогами сувенірів та вивчили наповненість ринку аналогічними товарами, розробили конструкцію власного сувеніру і технологію його виготовлення. 

2. Ескізи виробу, технологічну карту та іншу документацію можна використати під час проведення уроків трудового навчання, у процесі гурткової роботи. 

3. Розроблена конструкція може слугувати основою для проектування інших виробів, зокрема сувеніру.  Такі вироби можна пропонувати на ринок як комплект за зниженою ціною.
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